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Mercalevante, Valencia
El seminario Convierta su empre-
sa en una marca de éxito, organi-
zado por el Instituto Valenciano
para la Formación Empresarial
(Ivafe) con la colaboración de Ta-
tum Consultoría Comercial, de
Marketing y de Personas finalizó
ayer. Actualmente, las empresas
buscan un factor diferenciador
con respecto a sus competidores.
Ese matiz es la marca, que «per-
mite posicionar a la empresa en el
mercado asociando el nombre co-
mercial a la característica más des-
tacada del producto o servicio», se-
ñalaron.

Así, la importancia de transmi-
tir el valor de la marca a los clien-

tes y al personal de la empresa  ha
derivado en este seminario, que
ha analizado todos sus aspectos y
ha abordado cómo generar el va-
lor en cada interacción, las nuevas
tendencias en la gestión del talen-
to y cómo atraer y retener el ta-
lento a la empresa.

La jornada se ha realizado en
colaboración con Tatum Consul-
toría Comercial, de Marketing y de
Personas, que centra su actividad
en el mercado español y latinoa-
mericano. Su gran experiencia en
cuanto a conocimientos de los
mercados, puesta en práctica de
metodologías y tecnologías, así
como su gran apuesta por la ges-
tión del talento, le permite tener en

su cartera de clientes a compañías
y empresas de múltiples sectores
económicos de primer nivel.

Los asistentes tuvieron la opor-
tunidad de tener como ponente a
Francisco de Andrés, gerente de
la empresa Tatum Formación des-
de su creación en 1998. Francisco
ha desempeñado distintos cargos
en el grupo, como director de pro-
yecto y director de recursos hu-
manos, y en la actualidad forma
parte del equipo de consultoría y
dirige proyectos de recursos hu-
manos.

La participación fue todo un éxi-
to, pues a las jornadas asistieron
M.ª Dolores Sancho, directora de
marketing de Astroc Mediterrá-

neo, S. A.; Susana Blasco, técnico
departamento Arándiga de Astroc
Mediterráneo, S. A.; M.ª José Ba-
llesteros, supervisora de tiendas
de puericultura H&H, S. L.; Jairo
Briz, gerente de Grafic 33; Alma
Fernández, directora gerente de
Labcontrol; Andrés Jiménez, CSD;
M.ª Dolores, adjunta a la dirección
de Ju, Ju, Ju Aquacenter, S. L.; An-
drés Llopis, director de ventas de
Gráficas Rianjo, S. L.; Germán Ló-
pez, director comercial de Gui-
pons, S. L.; Francisco Noguera, ge-
rente de Applied Business Con-
sulting & Services; José Luis Pas-
tor, director comercial de Starpack
Hispania, S. A.; M.ª Carmen, res-
ponsable de relaciones externas
de Club Hermes; Enrique Riquel-
me, director comercial de Iberfol;
Miguel Simón, gerente de Obser-
ver, S. L., y Vanessa Valero, geren-
te de Stilo Oficinas. 

Oferta de cursos
A finales del mes de febrero ya

se podrá consultar en la página
web  www.ivafe.org la XVIII Edi-
ción de los Planes de Formación
Continua del Ivafe en las modali-
dades e-learning, distancia y pre-
sencial. Los cursos se iniciarán a
partir de abril y los interesados en-
contrarán una amplia oferta for-
mativa. Así, además de las accio-
nes formativas habituales, co mo
gestión de pymes, contratación,
nóminas y seguros sociales, coa-
ching o comercio exterior, el Iva-
fe ha incorporado nuevos cursos.
De entre ellos destaca el nuevo
plan general contable, marketing
relacional, la función directiva en
los cambios de ciclo, cómo conta-
bilizar el impuesto de sociedades
según el nuevo plan general con-
table, las cuentas anuales de 2008
según el nuevo plan general con-
table, auditorías internas según la
nueva norma Ohsas 18001:2007 y
transición a dicha norma, ley de
protección de datos (LOPD): nue-
vo reglamento.

Ivafe forma a profesionales
sobre el valor de la marca
La jornada se enmarca en el programa de desarrollo de directivos 2008
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ACTO. La jornada formativa concluyó ayer con un éxito de participación.
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Mercalevante, Valencia 
Los seguidores de las aventuras de
Harry Potter esperan ansiosos la
última entrega de esta novela que
ha captado a millones de personas
de todo el mundo, a niños y no tan
niños. La novela Harry Potter y las
reliquias de la muerte espera ocul-
ta en los mostradores de Carrefour
Gran Turia para hacer más ansia-
da esta espera. El momento esta-
blecido para quitar la sábana negra
y destapar toda la magia que en-
cierran las aventuras de Harry Pot-
ter y sus amigos son las 18.30 ho-
ras de hoy.

El centro repartirá varitas mági-
cas con luz a todos aquellos fans
que acudan disfrazados a comprar
el libro. De esta forma, el comercio
acogerá la presentación en exclusi-

va para los hipermercados de la
compañía en la Comunitat Valen-
ciana.

Este último episodio de las aven-
turas del mago más famoso del
mundo desembarcará en las libre-
rías españolas con 750.000 ejem-
plares, de los cuales seguramente
muchos se vendan hoy. 

Aunque J. K. Rowling no ha des-
cartado un octavo libro con las
aventuras de este joven, Harry Pot-
ter y las reliquias de la muerte es-
pera en las estanterías de las libre-
rías y de los centros comerciales a
la espera de que den las 18.30 ho-
ras y todos los lectores puedan ad-
quirir el ejemplar y leerlo como si
se tratase de la última aventura de
este mago que ha conquistado los
hogares de todo el mundo.

Últimas horas para tener la novela de Harry Potter
«Harry Potter y las reliquias de la muerte» se pone hoy a la venta en Carrefour
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ÉXITO. La novela permanece tapada desde ayer.
JOSÉ GARCÍA POVEDA


